SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA Versién: 02
SENA SISTEMA INTEGRADO DE GESTION
‘ Procedimiento Ejecucion de la Formacion Profesional Integral
PLAN DE MEJORAMIENTO / PLAN DE ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS Codigo: GFPI-F-024
REGIONAL CENTRO DE FORMACION COMITE EVALUACION Y SEGUIMIENTO .
Recibidas y evaluadas las evidencias del respectivo plan de JUICIO DE EVALUACION
. . . FECHA ACTA No. mejoramiento, se emite el siguiente juicio evaluativo
Valle Centro de Gestién Tecnolégica de Servicios
APROBADO NO APROBADO
INFORMACION GENERAL ETAPA
Programa de Formacion Cadigo Proyecto asociado Cadigo LECTIVA PRODUCTIVA
Desarrollo Publicitario 124100 DESARROLLO DE SOLUCIONES PUBLICITARIAS PARA LAS MIPYMES DE LA REGION X
No. de Ficha FASE Actividad del Proyecto a desarrollar Observaciones
2627197 2 Fase Planeacion
Aprendiz Tipo D.I. No. D.I Instructor No. D.l
RICARDO ANDRES ROJAS RATIVA Cc.C 1013589707 Margarita Rosa Duque Cardenas 1.130.613.787
PL
COMPETENCIA(s)
Definir el plan de comunicacion interna de acuerdo con la cultura y estrategia corporativa. Estructurar la campafa publicitaria de acuerdo con objetivos de comunicacion y metodologia de planeacion.
) N . . N - . . . . " . P- Pertinencia V- Vigencia
Elaborar piezas graficas de acuerdo con los requerimientos del cliente y principios del disefio grafico. Estructurar la estrategia de mercadeo digital de acuerdo con objetivos de camparia y normativa legal. A - Autenticidad C - Calidad
FECHA LUGAR EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE RECOLECCION DE EVIDENCIAS VERIFICACION Y VALORACION DE EVIDENCIAS LLOGRO EL
Niaar APRENDIZAJE?
P Vv A Cc
ACTIVIDADES A DESARROLLAR ] Criterios de Evaluacion ¢ utilizo los
o . Centro de 5 o ambientes de aprendizaje establecidos en Fecha Hora Centro de
- Ei 2 = L . > Ei
(WD bin RETTEELD mpresa fombie £ ‘g_ ] el disefio curricular?. Se emplearon los Formacién P2 1 s [No | sI | NO | s NO Sl NO Sl NO
'g £ S materiales de formacion definidos?
= : 3
] 3 2
(&) [=] o
Foro sobre la aplicacion estratégica del marco
creativo/nfografia del posicionamiento de marca
de una Mipyme.
25-ago-23| 8-sep-23 X 8-sep-23| 23:00
Manual de identidad corporativa./Reflexiones
sobre la introduccién a la comunicacién y
25-ago-23| 8-sep-23 estrategia de aplicacion. X 8-sep-23| 23:00
.Realiza las actividades de aprendizaje, utilizando
eficientemente la metodologia, los recursos y i de|
Presentacion del plan de aprendizaje.
comunicacién/Presentacion del plan de Establece relaciones interpersonales de acuerdo con los
. . . i criterios del trabajo en equipo. .
Estructurar e'l manua! !a 'd?nt'dad corporativa |25-2g0-23) 8-sep-23 Endomarketing X X Utiliza con criterio técnico las tecnologias de la informacion 8-sep-23( 23:00
segun especificaciones de la y la comunicacion de acuerdo con las actividades a
organizacién.Establecer el plan de o desarrollar. -
comunicacién integral de acuerdo con el Plan de campaiia publicitaria./Keyvisual. Referencia diversas fuentes de nformacién en la
comportamiento dgllcopsumidor.PIanificar LMS Creacion del prototipo de pieza publicitaria. Presenta las evidencias de manera opcirtu‘na y de acuerdo LMS
campana publicitaria con base en 25-ago-23| 8-sep-23 X X con lo concertado. 8-sep-23| 23:00
requerimientos de la organizacién.Proponer el Distingue el ambiente de aprendizaje y la metodologia que
plan de mercadeo digital de acuerdo co se utilizara en el proceso de formacion.
e Al fn A A Propone alternativas creativas, l6gicas y coherentes que
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CATACTSTISTLES UST SEYIST U rereado: Webinar sobre el funcionamiento del marketing posibiliten Ia resolucién de problemas.
digital./Mapa conceptual del procedimiento del Aborda procesos de trabajo colaborativo orientados hacia
la construccion colectiva en contextos sociales
25-ago-23| 8-sep-23 mercadeo. productivos. v 8-sep-23| 23:00
Cuadro comparativo de la caracterizacion del
SEO y el SEM./Redes sociales de la Mipyme.
25-ago-23| 8-sep-23 X 8-sep-23| 23:00
Plan de marketing digital.
25-ago-23( 8-sep-23 8-sep-23( 23:00
Compromiso y Firma del Aprendiz Firma del Instructor Jefe inmediato TOTAL
Empresa Nombre Firma
Me comprometo a desarrollar este Plan de Mejoramiento y soy consciente de que
este compromiso es parte integral del Reglamento de Aprendices SENA (articulo Al . | R iar las Evi . | CONCERTACION
27 N°2). Asumo las consecuencias que acarrea su incumplimiento y como ¢ ahpn(ajndlz sel e S,E’g'gre erg/lar 'as vndenC|ai|ante§ de ad
constancia de aprobacisn y compromiso, firmo ‘echa de recoleccion de evidencias, para posibles aJu;tes e S e
las evidencias que requiera para Aprobarlas, y tener tiempo
de hacerlo antes de la fecha fin del Plan de Mejoramiento
Santiago de Cali 25-ago-23
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